W/IFI&

Wealth High Governance

4° trimestre de 2021

Carta do Gestor
AcoOes Globais

Tecnologia: Investimento em Crescimento
com Qualidade



4° trimestre de 2021 \V}\V/| I|:| |@

Sumario Executivo

“Software is eating the world” — Marc Andreessen

Prezados Investidores:

» Nossa terceira carta é dedicada ao nosso foco em investimentos
em tecnologia com qualidade e busca enderecar (a) porgue
investimos em tecnologia; b) megatendéncias globais de
tecnologia; e ¢) temas que gostamos.

» |nvestimos em tecnologia porgue acreditamos ser o setor mais
abundante em potencial de crescimento. Um dos pilares da nossa
estratégia de investimentos em growth € a identificacdo de
tendéncias e temas que vao crescer independente do cenario
macroecondmico. Isso néo significa comprar qualquer empresa
exposta a essa tendéncia. A identificacao desse vento de cauda
€ apenas o primeiro passo do Nn0sSso processo.

= Para ter exposicdo a esses temas, no entanto, € necessario
investir globalmente, dado que essas tendéncias/temas n&o estao
disponiveis no mercado de ac¢des brasileiro, ao menos néo de
maneira relevante como no mercado global.

» Mega tendéncias de tecnologia globais; Nuvem, e-commerce,
robds virtuais, propagandas digitais, consumo de dados e
desenvolvimento de software sdo exemplos de temas e cases que
gostamos.

» Os exemplos de temas acima nao sdo exaustivos. Existem outros
temas que enxergamos demandas estruturais de crescimento. Ou
seja, vemos amplas oportunidades a serem exploradas no setor
de tecnologia. O mundo mudou de forma significativa nos ultimos
dez anos (em termos de adocdo de novas tecnologias) e
acreditamos que os préximos dez anos ndo serao diferentes. Com
essas mudancas muitas oportunidades de crescimento e geracao
de valor serao criadas.
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Por que investimos em tecnologia?

Como vai estar a economia em 2023? E 0 preco
do petréleo? E os juros de curto prazo? E o real
em relacdo ao délar americano?

Dificil responder qualquer dessas perguntas com
elevado grau de convicgéao.

Por outro lado, serd que vamos ter mais ou menos
programas de software em 2023? E o numero de
aplicacdes na nuvem? Nos préximos anos, o
volume de dados serd maior ou menor?

Ndo sabemos quantos programas de software
serdo criados em 2023, mas direcionalmente nao
hd duavidas que vamos ter um ndmero
materialmente maior. Migracdo para nuvem € uma
tendéncia sem caminho de volta. Em relacdo a
geracdo de dados o crescimento deve continuar
exponencial, com mais atividades acontecendo
online.

O “International Data Corporation - IDC” estima
que entre 2020 e 2025 a quantidade de dados
produzidos crescera 23% anualmente.!

Quantidade de dados criados, consumidos e
estocados — Zettabytes
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Fonte: Statista, IDC, Seagate, WHG

1 Fonte: https://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=pruS47560321,
acessado em 29 de dezembro de 2021, e
https://www.ft.com/content/182bb2a7-b4e4-4d0d-8178-4cd9b4c225¢c4

Esses sdo exemplos de tendéncias (ou temas)
gue apresentam teses de crescimento estrutural.
Crescimento do numero de desenvolvedores,
migragdo para nuvem e aumento na geragao de
dados vao ocorrer independente dos rumos da
economia global. A velocidade de
adocao/migracdo pode ser maior ou menor, mas
invariavelmente estas mudangas vao acontecer.

Isso quer dizer que esses setores/subsetores vao
crescer, e em Mmuitos casos, esse crescimento
sera superior a 20% ao ano.

Entdo, por que investimos em tecnologia?

Investimos em tecnologia porque acreditamos ser
0 setor mais abundante em potencial de
crescimento. Um dos pilares da nossa estratégia
para investimento em crescimento ¢é a
identificac@o de tendéncias e temas que vao gerar
crescimento independente do cenario
macroecondmico. Isso ndo significa comprar
gualquer empresa exposta a essa tendéncia.
Identificacdo desse vento de cauda é apenas o

primeiro passo do N0SSO pProcesso.

Para ter exposi¢do a esses temas, no entanto, é
necessario investir globalmente, dado que essas
tendéncias/temas ndo estdo disponiveis no
mercado de acdes brasileiro, ao menos ndo de
maneira abundante como no mercado global.
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Megatendéncias globais: oportunidades

no mercado atual?

A tecnologia transforma nossa realidade todos os
dias. Tais transformacdes acontecem de forma
lenta e gradual e sé&o imperceptiveis no dia a dia.
Em 2011 a populacdo americana passava, em
média, 46 minutos ao dia no celular. Dez anos
depois, este numero ultrapassa trés horas.
Quando comparamos a nossa realidade atual com
a vida h& dez anos a diferenca fica clara.

Antes lighvamos para nossos amigos, hoje
falamos via WhatsApp. Antes iamos ao cinema,
hoje assistimos Netflix, Youtube, Hulu, etc. No
passado ouviamos radio, hoje Spotify. Compras
eram feitas no shopping, hoje buscamos
inspiracdo no Instagram ou no Pinterest, fazemos
buscas no Google, e compramos na Amazon.
Encontros ou namoros eram em bares, festas,
casa de amigos, e hoje acontecem via Tinder,
Hinge e Bumble.

No mundo profissional as diferengcas ndo sé&o
menores. Comunicag&o acontecia por e-mail, por
telefone ou presencialmente, hoje usamos Teams,
Slack e WhatsApp. Reunibes eram presenciais,
hoje sdo via Zoom. Um executivo de vendas
demorava semanas para compilar uma lista de
potenciais clientes e contatos, hoje este trabalho
demora alguns minutos em plataformas como
Zoominfo. Informacdes sobre funcionérios,
avaliacdes, salarios etc. eram controladas em
planilhas de Excel, e grandes corporagdes
demoravam dias para responder perguntas
simples como o numero de empregados; hoje
todas essas informacbes s&o acessadas em
minutos com plataformas como Workday.

Muitas vezes esta transformacdo pode ser muito
mais profunda do que imaginamos. De acordo
com Christian Christensen?, novos mercados e

2 The Innovator’s Dilemma

cadeias de valor sdo criados por inovagdes
disruptivas. Essas inova¢cbes podem redefinir
completamente ou até mesmo criar um novo setor.
Projec@es iniciais de crescimento e de mercado
enderecavel muitas vezes subestimam o real
potencial de uma inovacgao.

Existem hoje aproximadamente 1 bilhdo de
usuérios de iPhone no mundo. Quando o iPhone
foi lancado, em 2007, as previsbes mais otimistas
chegavam a um mercado global de celulares de
luxo de 10 milhdes de usuarios. Em 2009, a Apple
vendeu 20 milhdes de iPhones.

Estimativa do tamanho do mercado global de
celulares de luxo em 2007 vs vendas de iPhone em
2009

20

10

Estimativa para o Mercado Vendas de iPhone (Mn) -
Global de celulares de Luxo 2009
(Mn) - 2007

Fonte: Bernstein, Apple

Estimativas usualmente assumem que, no longo
prazo, o crescimento das empresas decresce de
forma linear. Isso, porém, ndo é sempre 0 caso.
Em 2007 a Amazon cresceu sua receita em 39%.
5 anos depois, em 2011, ela cresceu 41%. 10 anos
depois, em 2017, ela cresceu 31%.

CARTA DO GESTOR
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Estimativa de crescimento anual da Amazon
contra o crescimento realizado
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Estimativa de crescimento de receita anual da
Alphabet e ServiceNow
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*2007-2011 projetado em 2007. 2012-2020 projetado em 2011
Fonte: Bernstein, Apple, WHG

Quem aceitaria uma projecdo de crescimento da
Amazon de 30% ao ano por mais de uma década?

Uma das maiores dificuldades do ser humano é
pensar exponencialmente. E uma das maiores
dificuldades de investidores € atribuir a uma acao
um crescimento que ndo tenha retornos
decrescentes. Uma acgédo pode parecer cara se
vocé estima que o lucro crescerd 20%, depois
15%, 10% no ano seguinte e 5% dali em diante
(que é como usualmente os modelos acabam
sendo calibrados). Essa viséo linear decrescente
gera oportunidades no universo de empresas em
crescimento, em especial no caso de empresas
com crescimento mais duravel do que esperado
pelo consenso.

Um exemplo de decrescimento linear € a previsao
de crescimento anual da receita da Alphabet,
empresa dona do Google. O consenso atual é que
o crescimento anual de receita da Alphabet caira
1.4% ao ano, indo de 23% em 2018 para 13% em
2025. Similarmente, o consenso aponta que o
crescimento de receita da ServiceNow caira 2.1%
ao ano, indo de 36% em 2018 para 21% em 2025.
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36%
.—.\ o
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30% Q=@ 26%
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25% 22% 21%
Alphabet o
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0%
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Fonte: Bloomberg, Alphabet, ServiceNow, WHG

O ponto que queremos fazer aqui ndo é sobre o
crescimento especifico de alguma empresa, mas
sim apontar que os numeros de consenso, em sua
maioria, assumem um decrescimento linear. Na
pratica, como demonstramos no exemplo da
Amazon, muitas  empresas  apresentam
crescimento mais duravel do que o esperado pelo
mercado. Por isso, empresas com potencial de
entregarem crescimento mais duravel costumam
gerar, em nossa Vvisdo, boas oportunidades de
investimento.

Tendéncias atuais a todo vapor

Investir em crescimento € investir nas rapidas
transformagbes que estdo acontecendo no
mundo. Citamos em nossa primeira carta
exemplos de tendéncias que estdo acontecendo e
gue acreditamos que representam oportunidades
de crescimento. Vamos comentar a seguir sobre
as tendéncias de cloud, e-commerce, rob0s
virtuais, propagandas digitais, consumo de dados
e desenvolvimento de software; tendéncias estas
gue estéo a todo vapor.
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No mundo de infraestrutura e servicos na nuvem,
AWS e Azure aceleraram o crescimento no udltimo
trimestre.

Crescimento de Amazon Web Service e Azure —
2017 a 2021
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Fonte: Bloomberg, WHG

O IDC? espera que o mercado de nuvem cresca
16.9% ao ano pelos préximos 5 anos.

Salesforce, em seu Investor Day no dia 23 de
setembro, ressaltou que nunca presenciaram,
desde a fundacdo da empresa em 1999, uma
demanda tao forte no setor como estdo vendo
agora.

Sistemas legados ndo s&o integrados, nao
funcionam adequadamente em ambientes
remotos, ndo possuem inteligéncia artificial, séo
lentos e demandam processos manuais de baixo
valor agregado. Nesse sentido, a transformacéo
digital tem puxado aplicacdes e processos para a
nuvem. Empresas como Salesforce, ServiceNow,
Workday e Accenture sao exemplos de
beneficiarias dessa transformagéo.

Shttps://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=pruS48208321,
acessado em 26 de setembro de 2021
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E-Commerce

Estamos caminhando para o mundo de consumo
imediato em que a maior parte das compras online
serdo entregues no mesmo dia, em uma questéo
de horas.

Um dos nomes que vemos como favorito nessa
corrida é a Amazon, que aumentou, nos Gltimos
dois anos, sua capacidade de distribuicdo mais do
gue nos ultimos dez anos. Foram mais de 29
milhdes de metros quadrados de capacidade
logistica adicionados somente neste periodo
recente. Isso representa mais de 4 mil campos de
futebol!

Essa capacidade é um verdadeiro moat (barreira
de entrada que protege a vantagem competitiva)
que vai beneficiar materialmente a empresa nos
proximos anos, ao passo que nenhuma outra
empresa conseguird competir com a Amazon em
escala, eficiéncia, volume e distribuicéo.

Robdés Virtuais e a Robotizacdo de Tarefas
Administrativas

Imagine um executivo de vendas que, para cada
venda realizada, precisa compilar informacdes de
diferentes sistemas e fontes como do CRM, do e-
mail, de um arquivo em Excel e de um PDF.

Este processo é demorado e sujeito a erros
humanos, que geram retrabalho e atrasam o
processo de venda.

Em abril participamos da oferta publica para
abertura de capital da UiPath, empresa que cria
rob6s para automatizar processos. Usando um
robé da UiPath, que entende o que esta escrito na
tela de um computador e consegue preencher e
clicar em botbes, esse processo de compilacdo
gue descrevemos acima pode ser realizado em
segundos.

CARTA DO GESTOR
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Qualquer atividade repetitiva € passivel de
automatizagdo usando robds como os da UiPath.
No futuro todos noés teremos robds virtuais que
realizardo as atividades repetitivas do nosso
trabalho.

A demanda por esse tipo de produto cresceu
materialmente nos ultimos anos. O IDC projeta
que esse mercado cresca +36% ao ano pelos
proximos trés anos®.

Esse tipo de solu¢cdo tem um potencial ainda maior
em razdo da coexisténcia de sistemas antigos
(que n&o suportam integracdo via APIs — ie, a
comunicacdo entre os sistemas que eliminaria
muitas tarefas manuais, e.x. ERP integrado com
contas a pagar, vs sistemas nao integrados).
Grandes empresas tém bilhdes de doblares e
horas-homem investidas em utilizar sistemas
antigos, e ainda ha muitos anos pela frente para
essa coexisténcia, trazendo a necessidade de
automacao para integra-los com baixo custo de
pessoal. Como diz a Automation Anywhere, sub-
lider no segmento: “RPA ¢é mais flexivel, rapido e
barato de implantar do que APIs tradicionais ou
plataformas de integracdo”.’

A inflagéo de salarios deve também contribuir para
mais empresas buscarem eliminar o uso de mao
de obra na execucdo de tarefas repetitivas que
podem ser executadas por robés.

UiPath é a lider nesse segmento e comandada
pelo seu fundador. A empresas possui métricas
como churn inferior a 3% e expansao liquida de
receita superior a 140%, o que significa que a
UiPath consegue crescer 40% vendendo somente
para a base atual de clientes (sem contar vendas
a clientes novos).

A adocédo de robds virtuais estd s6 no comecgo e
esperamos que 0 crescimento no setor continue
firme nos proximos anos.

4 Fonte: Fonte: IDC MarketScape for Worldwide Robotic Process
Automation Software 2021-2022 Vendor Assessment

5 Fonte: hitps://www.automationanywhere.com/company/blog/rpa-
thought-leadership/why-use-rpa-to-integrate-legacy-systems -
acessada em 29 de dezembro de 2021
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Propaganda Digitais

Quanto mais tempo as pessoas passam no mundo
digital, maior a oportunidade de coleta e uso de
dados e propagandas. A pandemia acelerou a
migracdo de forma permanente de muitos
negocios para o mundo digital. Com a volta a
normalidade em 2021, o mundo de propagandas
digitais € substancialmente maior que em 2019.

Essa perspectiva fica clara quando olhamos para
o crescimento do Facebook e Google comparado
com 2019. Tivemos uma mudanca de patamar em
termos de orgcamentos dedicados ao mundo de
propaganda online.

Conversamos com diversas agéncias de
marketing digital todos os trimestres para medir a
temperatura do segmento e também entender
quais setores estao investindo mais em marketing
— um 6timo sinal do quao otimistas 0s executivos
estdo com a possibilidade de ter um bom retorno
em vendas. Como esperado, apesar das
constantes noticias negativas, Facebook continua
comandando uma fatia relevante desse universo.
As mais de 2,8 bilhdes de pessoas todos os dias
na plataforma e o melhor produto de propaganda
do mercado tém peso relevante nessa equacao.
Com a acado negociando em multiplo P/L inferior
ao do S&P 500, continuamos enxergando
Facebook como uma oportunidade atraente do
ponto de vista de risco e retorno®.

O Google, além de ser a maior empresa de buscas
do mundo é também a maior empresa de
propaganda digital. A forma que o Google
monetiza sua plataforma de busca é por meio da
venda de propaganda/prioridade nas buscas.
Grande parte da monetizacdo do Youtube, linha
de negdcios que mais cresce dentro do Google,
também é via propagandas. Mais de 2 bilhdes de
pessoas usam 0 Youtube diariamente, e mais de
70% da populacdo adulta nos EUA utiliza o

6 Confira a entrevista do nosso sécio Guilherme Novello no Coffee &
Stocks da Infomoney para mais detalhes do case do Facebook.
https://www.youtube.com/watch?v=ghAevFz-Oks
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Youtube. Isso representa mais do que a televiséo
comum.

O lucro esperado em 2021 para a Alphabet é de
aproximadamente $78 bilhdes, mais do que todo o
lucro esperado em 2021 da Coca-Cola, Disney,
Bank of America, Johnson e Johnson e Visa
juntas. Além do Facebook e Google, a Amazon
tem crescido materialmente sua linha de
propagandas.

Crescimento da receita de propaganda da Amazon,
2015 a setembro de 2021
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Fonte: Amazon, WHG

Com um monopolio sobre o trafego e informacdes
completas da jornada dos usuarios, da descoberta
a compra, vemos essa linha de negécios se
tornando incrementalmente mais relevante para
Amazon nos préximos anos.

O business de marketing digital continua

crescendo a todo vapor.

Geracao e uso de dados

O volume de dados gerados diariamente continua
crescendo exponencialmente. Ao mesmo tempo,
empresas reconhecem que esses dados podem
gerar valor relevante para seus negdcios. Quanto
tempo usuarios de um aplicativo de compras
passam no aplicativo? Quais os dias que geram
maior engajamento? Quais iniciativas tiveram
maior impacto na conversao de usuarios? Qual a
prevaléncia em termos de perfil de usuarios?

WFI&

Esses séo alguns exemplos de possivel extragéo
de valor dos dados. Qualquer atividade realizada
online, ou usando dispositivos, gera dados que
séo passiveis de andlise. Empresas monitoram a
jornada dos consumidores, industrias capturam
dados gerados por dispositivos 10T (internet das
coisas), dados de produtividade de empregados,
performance de maquinas etc.

Nossa visdo é que empresas expostas a esse
tema irdo vivenciar um periodo forte de
crescimento. Dados vao continuar a crescer e a
demanda por solugbes que viabilizam o
armazenamento e andlise desses dados crescera
junto.

Destacamos a Snowflake entre as empresas que
gostamos e que sao beneficiarias diretas desse
tema.

No passado, dados eram mantidos em servidores
geridos pela propria empresa, em “células de
dados" distintas, sendo necessaria a manutengao
de cépias separadas em diferentes sistemas para
manuseio e analise dos dados. Esse modelo, além
de ineficiente, era lento — pesquisa dos dados era
limitada e demorava dias/meses — e possuia
elevado custo.

Snowflake elimina a “célula de dados” com sua
solucdo de armazenamento centralizada de dados
na nuvem, com uma visao consolidada para seus
clientes. Ou seja, o0 cliente consegue realizar
analises de maneira rapida e eficiente de todos os
dados gerados por inlmeros sistemas diferentes,
independentes da origem ou provedor da nuvem,
sem a necessidade de manter cOpias separadas
dos dados em diferentes sistemas.

No fluxograma abaixo, é possivel visualizar como
funciona o armazenamento centralizado de dados
vindos das mais diversas origens.

CARTA DO GESTOR
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Processo de armazenamento centralizado de dados
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Fonte: Snowflake

Além do servigo de Data Warehouse, enxergamos
ainda um potencial grande no sistema de
compartilhamento de dados que a Snowflake
passou recentemente a oferecer a clientes.
Atualmente, empresas focam em dados gerados
internamente para obter insights analiticos e
enriquecer modelos de machine learning e
inteligéncia artificial. Com o marketplace de dados
oferecido pela Snowflake, clientes podem
compartilhar de maneira facil, barata e simples,
dados com parceiros, clientes e fornecedores,
para obter uma visao ainda mais rica e holistica da
totalidade das operacdes e cadeia. Esse servico,
se bem-sucedido, possui fortes efeitos de rede
(network effects), além de expandir
substancialmente o mercado enderecavel da
Snowflake.

Snowflake é também um exemplo de crescimento
mais duravel do que o esperado pelo mercado.
Apesar do tamanho, Snowflake reportou em

” Fonte: https://www.bls.gov/ooh/computer-and-information-
technology/software-developers.htm
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dezembro um trimestre muito forte, crescendo
112% em um run-rate de US$ 1.3 bilhdes.

Ha um ano, a expectativa de crescimento de
Snowflake era de 94% para os Ultimos 12 meses
terminados no trimestre fiscal de 2022 da
empresa. A companhia entregou 110% de
crescimento neste periodo.

Novos Softwares

Com tantas atividades migrando para o mundo
online, a demanda por programas de software
cresce em igual propor¢cdo. Na mesma linha,
demanda por ferramentas para auxiliar no
desenvolvimento também veem crescendo em
ritmo equivalente.

A quantidade de vagas de trabalho para
desenvolvedores de software deve crescer 22%
nesta década nos EUA, representando quase 200
mil novas vagas de emprego criadas por ano’.

CARTA DO GESTOR
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Esse €, na nossa visdo, mais um tema que deve
entregar um forte crescimento nos préximos anos.
Com isso, ferramentas como Atlassian, GitLab e
Github (detido pela Microsoft) tém experimentado
forte demanda.

WFI&

Entre essas ferramentas, GitLab traz uma
proposta interessante: criar uma plataforma Unica
para ciclo completo de DevOps.

Para o desenvolvimento de programas de
software, companhias usam diversas ferramentas
No processo:

Ciclo de desenvolvimento e operacdo (DevOps) de software, e as empresas utilizadas em cada etapa

Development

Vendors:

= Jenkins

= Atlassian
= CircleCl

= Cloudbees
= CodeFresh
= Jetbrains
= Gitlab

Incident Workflow

l—

On call Incident
Mgmnt. Response

Cl/CD Pipeline

Version Control
System (VCS)

Vendors:
= Microsoft
= Github
= Atlassian
= Gitlab

Vendors:
= IBM

= Microsoft
= Jetbrains
= Apple

= Codenvy
= Gitlab

Vendors:
= Atlassian
= CA

= ColabNet
= GitHub

= VMWare
= Gitlab

Vendors:
= Jfrog

Vendors:
= Jenkins

Vendors:

= Atlassian
= CircleCl

= IBM

= Microsoft
= Gitlab

= Nexxus
= Gitlab

= Atlassian
= CircleCl

= Cloudbees
= Codefresh
= Jetbrains
= Gitlab

Fonte: JPM, WHG

O GitLab vende uma plataforma DevOps
completa, que oferece aos desenvolvedores e
outros participantes do processo (ou seja,
designers de produtos, testadores de controle de
qualidade, profissionais de seguranca,
engenheiros de plataforma, equipes de operacdes
e executivos de linha de negdécios) uma solucao
unificada para gerenciar todo o ciclo de vida de
desenvolvimento de software.

Y

Do planejamento a construcdo, implantacéo,
protecdo e muito mais, o GitLab vincula todas as
fases do DevOps em uma ampla solucéo de fluxo
de trabalho, aproveitando uma interface Unica e
um modelo de dados.

Artifact
Repository

Vendors:

= Pagerduty
= Atlassian
= Splunk

= Xmatters
= Everbridge

Vendors:
= Open

Vendors:
= Datadog

Vendors:
= Cisco

Vendors:

= Chef

= Puppet

= Red Hat

= Saltstack
= Stackstorm
= Gitlab

Source
= Red Hat
= Hashicorp
= Jfrog
= Gitlab

= Dynatrace
= Datadog

= Microsoft
= New Relic
= Splunk

= Solarwinds
= Gitlab

= Dynatrace

= Logic
Monitor

= Micro
Focus

= Microsoft

= New Reluc

= Splunk

= Solarwinds

= Gitlab

Ao usar a plataforma da GitLab, usuérios e
gerentes de desenvolvimento de produto tém
melhor visibilidade de todo o processo de
desenvolvimento. O objetivo € eliminar a
necessidade de varias ferramentas, que reduz a
produtividade de desenvolvedores e demanda
integragbes  customizadas e  constantes
atualizagoes.

O mercado de DevOps caminha em direcdo a
adocdo de uma plataforma integrada ou modelo
one-stop-shop. Na nossa visdo, GitLab tem
potencial para ser a plataforma que consolidara
todo o processo.
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Abundancia de Temas e Tendéncias

Os exemplos de temas acima ndo sédo exaustivos.
Existem outros temas onde enxergamos
demandas estruturais de crescimento. Ou seja,
vemos uma abundancia de oportunidades a serem
exploradas no setor de tecnologia. O mundo
mudou de forma significativa nos ultimos dez anos
(em termos de adocdo de novas tecnologias) e
acreditamos gue os proximos dez anos ndo serdo
diferentes. E com essas mudancas, muitas
oportunidades de crescimento e geracao de valor
serdo criadas.

Como mencionamos, contudo, nem todas as
empresas expostas as tendéncias e temas acima
representam boas oportunidades de investimento.
Em uma futura carta, vamos abordar nosso
modelo para avaliacdo dessas oportunidades.

WFI&
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E agora?

Buscamos nesta carta explicar como enxergamos
0 mundo de investimento em empresas de
crescimento e alguma das formas que procuramos
empresas para investir. Estamos sempre atentos
as inovagdes tecnolégicas que acontecem no
mundo e tentamos, humildemente, investir nas
empresas que acreditamos terem excelentes

WFI&

oportunidades de retorno aos nossos cotistas.
Estes, e outros, investimentos sao realizados
através de duas estratégias principais: Long
Biased e Long Only. Estes fundos séo oferecidos
tanto em délar quanto hedgeados.

Agradecemos sua confianca.
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Fundos de Acoes

Temos duas estratégias principais: Long Biased e Long Only. Oferecemos fundos tanto em délar quanto
hedgeados:

WHG Global Opportunities FIC FIA WHG Retorno Absoluto FIC FIA WHG Global Long Biased FIC FIM

Estratégia Long Only Long Biased Long Biased
Exposigao cambial Délar ou hedgeado Hedgeado Délar ou hedgeado
Data de Inicio maio 2021 maio 2021 abril 2021
Aplicacdo Minima RS 5 mil RS 5 mil R$ 50 mil

Perfil do Publico Investidores qualificados Investidores qualificados Investidores profissionais
Resgate (Cotizagao/ Liquidagao) D1/D6 D25/ D30 D25/ D30

Taxa de Administragao 2% a.a. 2% aa. 2% aa.

Taxa de Performance

20% do que exceder ACWI

15% sobre o rendimento cobrado

20% do que exceder IPC-A + Yield IMA-B

15% sobre o rendimento cobrado

20% do que exceder IPC-A + Yield IMA-B

15% sobre o rendimento cobrado

et no ato de resgate no ato de resgate no ato de resgate
Exposicao liquida estimada 80-100% 50-90% 40-80%
Exposicao bruta estimada 80-100% 80-120% 120-180%
Volatilidade estimada 12-18% 8-14% 8-14%
Top 5 Posigdes 30-45% 20-35% 20-35%
Grande: 8-12% Grande: 5-10% Grande: 5-10%
Tamanho das Posigées Media: 4-8% Média: 2-5% Media: 2-5%
Pequena: 1-4% Pequena: 0-2% Pequena: 0-2%
Posicao Maxima 15% 15% 15%
Numero de posicoes 15-25 40+ 40+

Referéncia

MSCI All-County World (ACWI)

Inflagéo + Juro Real

Inflagéo + Juro Real

Para mais informacdes sobre nossos fundos, consulte:

https://whg.com.br/asset-management/
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Este material de divulgacéo € destinado exclusivamente ao cliente, ndo considera situacao financeira ou
necessidades individuais e particulares e ndo contém todas as informagBes que um investidor em
potencial deve considerar ou analisar antes de investir. Este material foi elaborado pela equipe de gestéo
de fundos de investimento (“time de gestdo”) da Wealth High Governance Capital Ltda. (“WHG Capital”),
empresa responsavel pela gestdo de fundos de investimento. O material foi preparado com base em
informacdes publicas, dados desenvolvidos internamente e outras fontes externas, ndo devendo ser
entendido como analise de valor mobiliario, material promocional de oferta, distribuicdo, consultoria,
solicitagdo de compra e/ou venda ou recomendacdo de qualquer ativo financeiro ou investimento. A
decisdo final de alocacdo cabe exclusivamente ao gestor discriciondrio da carteira do veiculo de
investimento. Recomendamos ao cliente que sempre consulte profissionais especializados antes de
decidir sobre investimentos em ativos mobilirios. Este material ndo se caracteriza nem deve ser
entendido como uma promessa/um compromisso da WHG Capital de realizar os servigcos ou estruturar
os veiculos de investimento aqui descritos. Este material ndo se caracteriza e ndo deve ser entendido
como consultoria juridica, contabil, regulatéria ou fiscal em relacdo aos assuntos aqui tratados. O cliente
deve basear-se, exclusivamente, em sua opinido e na opinido de profissionais especializados por ele
contratados, para opinar e decidir. A reproducado total ou parcial desta publicacdo é expressamente
proibida, exceto com a autorizagcdo da WHG ou a citagao por completo da fonte (nomes dos autores, da
publicacéo e da WHG).
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